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SI TE ABURRES, iTWITTEA!
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Una BUENA

ficha de
producto NO

vende por si

sola.



Una MALA ficha

de producto
te arruina la
venta.
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¢V COMO TIENE QUE SER UNA

BUENA FICHA DE PRODUCTO?
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Above the fold: esa
primera impresion

es la que cuenta
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Above the fold #WCzGza2Y
Fotos profesionales

(o al menos que lo parezca)

Varias fotos
(jQuée son gratis!)
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Fotos en situacion ideal
(pathos o0 emocion)
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LAS FOTOS
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Fotos de detalles Y202y
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Above the Pelikan Turtle blue
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. Bien visible
9.90€ .
No ocultes nada (incluye los

S Y impuestos)
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#WC2G2Z2Y
No es una repeticion del

2 tHesround or stays titulo

f\"(?l'S(‘ IS vast. and \:()u

:]‘-lhlt.\,n' bea utiful. You 4 | TP de |
cthing bigger than v Incluye sinonimos de la

L of Something that mg palabra clave
Mostof your time, Ta

(: 1 .bl« 'E POst. Make a
=" Habla de los beneficios del

producto
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DESCRIPCION
co BTA Deja las caracteristica$/s¥ed




HWCZG2Z2Y

No lo ocultes, que sea
visible
P o :
COMPRAR
Que no sea el centro de
atencion

Que sea claro

WORDCAMP
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Above the fold #WCZGZ2Y

Sirven para incentivar la
venta: jasi que usalos!

Los hay de lo mas variado,
seguro que encuentras el

tuyo ideal

4,30¢€ 14.81¢ 67%

Apela siempre a los
° ° NOHDCAMP
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Permiten hacerse una idea
rapida de la calidad del

"2 SATAth e,

Generan confianza (Ethos o
credibilidad)

VALORACION
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El resto de la ficha

v de producto:
susurrale al oido

\'7,

cosas bonitas
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El resto de la ficha

DESCRIPCION
LARGA
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No copies la apestesa ficha

del fabricante. ;Diferenciate!

Deja la paja para las vacas

ijjuega con el SEO!

Simplicidad y nada de frases
metaventas
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Dan credibilidad a tu

producto y al servicio que

ofreces
.
) é A dia de hoy no compramos
:®O sin ver las resenas

Intenta que sean reales

TESTIMONIOS

WORDCAMP

Las negativas son una ggzeass
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El resto de la ficha #WCZGz2Y

Te ayuda a aumentar el

2 ¥ valor del ticket

No dejes que se muestren
los productos al azar

Crea bundles o lotes
irresistibles
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El resto de la ficha

italos
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HASTA AQUI LO QUETODO

“CUNADO> 0 SOBRINA QUE

«“SABE DE ESTO PORQUE TIENE
TIK-TOK> HARIA
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DALE ESE TOQUE PRO A LA
FICHA DE PRODUCTO




¢PARA QUIEN HACES LA FICHA

DE PRODUCTO?

NOBDCAMP
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Para tu cliente ideal

Tratale como la persona
inteligente que es

Hablale como te gustaria
que te hablasen a ti
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ﬂ, \»ZARAGOZA

‘
' 2024

HWCZG2Z2Y



c0OUE PONES EN LA FICHA DE

PRODUCTO?

NOBDCAMP
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Que

Quien
Cuando

Donde

Por que —
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Ethos
(poder de la credibilidad)
Pathos
(poder de la emocion)
s LOgOS
(poder de la logica)
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" LIDIA MARBAN

Hago paginas web y tiendas online

El”/ Consultora de eCommerce

% Experta en psicomarketing y business growth

D 0O ©)

“N Equipo de mantenimiento AyudaWP e
@LidiaMarban

WP Torrelodones, WP C. Villalba y WC Torrelodones

-

LidiaMarbanWeb@gmail.com
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