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1. Investigacion de palabras clave 7. Backlinks

2. Andlisis de contenido 8. Estrategias de contenido
3. Inspeccion de URLs 9. Analisis de la competencia
4. Optimizacion On-Page 10. Seguimiento y métricas
5. SEQ Técnico 1. Actualizacion regular

6. SEO Local
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PERO ANTES...

Un motor de busqueda es una herramienta que permite a los usuarios buscar informacioén en la
web.

Su funcidn principal es rastrear, indexar y organizar vastas cantidades de contenido disponible
en internet para que los usuarios puedan encontrar informacioén relevante de manera rapida y
eficiente.

El proceso tipico de un motor de busqueda consta de tres etapas:

IRASTRED}+ INDEXACION Y CLASIFICACION + CONSULTA
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PERO ANTES...

1. Rastreo (crawling): los motores de busqueda utilizan programas automatizados llamados
*arafas” o "bots” para explorar la web. Estos bots siguen enlaces de una pagina a otra,
recopilando informacién sobre el contenido de las paginas y enviandola de vuelta al
servidor del motor de busqueda.

2. Indexacién: la informacién recopilada durante el rastreo se organiza y almacena en una
base de datos, creando un indice de la web. Este indice permite al motor de busqueda
recuperar rapidamente resultados relevantes cuando los usuarios realizan busquedas.

3. Consulta y clasificacion: cuando un usuario realiza una busqueda, el motor de busqueda
busca en su indice para encontrar paginas web relevantes. Lueqgo, utiliza algoritmos para
clasificar esas paginas sequn la relevancia y otros factores, como la calidad del contenido
y la autoridad del sitio.
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MOTORES MAS UTILIZADOS

Google |3 Bing  Yandex

yahoo!/ Bai¥=e
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PROCESO
Google
_ BUSCAR
ENFORMACION] = cuasIFICAR | |USUARIO |
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LAS ARANAS. CRAWLERS

Visitan todas las webs a las que Rastrear contenido donde no se
tienen permitida la entrada les permite la entrada

Leen toda la informacion que el Indexar paginas que no estan
codigo les permite enlazadas

Guardan el contenido de la Penetrar en bases de datos

pagina que rastrean

WORDCAMP
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https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/overview-google-crawlers?hl=es&visit_id=638402462686708143-1030333102&rd=1
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ESTOVY EN GOOGLE, LUEGO EXISTO

Estar indexado implica aparecer en los resultados de busqueda. Si no hay indexacion, nadie
encontrara tu sitio a menos que se incluya directamente la direccién web en el navegador o se
acceda a través de un enlace.
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PARTES DE UN BUSCADOR
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RESULTADO DE BUSQUEDA

Patrocinado
 URL
ﬂ mejores10-creadoresdepaginaswebgratis.es / TITLE
| https:/iwww.mejores10-creadoresdepaginaswebgratis.es | : /

Top 5 Crear Pagina Web Gratis | Ranking creadores de...

Creadores de pagina web gratis y de primera categoria 2024 jCrear su pagina web ahoral
Compara los mejores portales de creacion de... T~
Creador Pagina Web Gratis - Tienda Online - Creadores de pagina web |

\\\ METADESCRIPTION

SITE LINKS
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¢PARA QUE SER LOS PRIMEROS?

Go gle something Q

o
Aot 82200000 el (074 seconds) % of Clicks

e mam e e ot
Something Synonyms, Something Antonyms | Thesaurus.com SUStanCiaImente de unas pOSiCioneS

wwwhesaurus.com/browselsomething 1 4 o
Synonyms for something at i , antony i . (<}

S a otras.

Something - Wikipedia

o st S y s s Cuanto mas arriba, mas oportunidad
e . (J

*some pe gb :
number —used in combination twenty-something years old a ..

.
something - definition of something in English | Oxford Dictionaries d e C a- p-t a r C I I C S .
e : e 4.0%

look, something between amusement and regret.

Existe una pequefa excepcién con la
ultima posicién de cada pagina.
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1. INVESTIGACION DE PALABRAS CLAVE

1. Palabras clave y visibilidad
2. Analisis de keywords de la competencia
3. Oportunidades de posicionamiento

Identifica las palabras clave relevantes para tu negocio o contenido. Utiliza herramientas como
Google Keyword Planner, Ubersuggest o SEMrush para encontrar nuevas palabras clave y
evaluar su volumen de busqueda.
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OUE SON LAS KEVWORDS

Las palabras clave son términos o frases que los usuarios ingresan en los motores de busqueda.
Esenciales para que tu contenido sea descubierto en Internet.

Son términos especificos que describen el contenido de una pagina web y lo visibilizan. La
visibilidad se refiere a qué tan facil es encontrar una pagina en los resultados de busqueda.

Usar palabras clave mejora la clasificacién de tu contenido en los resultados de busqueda, lo
que aumenta la visibilidad.

Eleqgir palabras clave relevantes para la intencidn del usuario = atraer a la audiencia adecuada.

WORDCAMP
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QUIERO QUIERO QUIERO QUIERO
SABER HACER IR COMPRAR
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COMO LLO HACEMOS

La investigacion de palabras clave implica encontrar las palabras y frases que son mas
pertinentes para tu tema o neqgocio.

Herramientas como Google Keyword Planner, SEMrush o Ubersuggest te ayudan a descubrir
términos de busqueda populares y relacionados. También debes tener en cuenta las
tendencias de busqueda en tu sector, para ello ayudate de Google Trends y Google Alerts.

e o= Ubersuggest.
p OKEYV%R?PLANNE? SEmI-USH UbersuggeSt
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CONSEJOS

e Selecciona palabras clave long tail para abordar consultas mas especificas y orientadas.

Palabras clave de 1 palabra

"flores"
Muchiiiisima Muchisimas busquedas en Google (muchas visitas)
competencia Muchisima competencia (SEO muy dificil)

Busquedas muy genéricas (poca conversion)

Palabras clave de 2 6 3 palabras
"flores a domicilio"

Palabras clave de frases descriptivas
"ramos de flores a domicilio en Guadalajara”

Muy pocas busquedas en Google (pocas visitas)
Muy poca competencia (SEO mas facil)
Busquedas muy concretas (mucha conversion)

Poca
competencia WORDCAMP
¥+ ZARAGOZA
HWCZGZ2Y \5,« 2024

Muchiiiisimas Pocas
busquedas busquedas
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CONSEJOS

e Analizar las palabras clave de la competencia implica entender qué términos estan
utilizando otros sitios web en tu nicho (con SEMrush, Ahrefs o SpyFu).

e Evalua la efectividad de estas palabras clave en términos de trafico y conversion.

e Encontrar oportunidades de posicionamiento: areas donde tu sitio puede destacar y
mejorar su clasificacion. ¢Eres especialista en algo?

e Palabras clave de bajo volumen pero alta relevancia para destacarte en nichos
especificos.
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2. ANALISIS DEL CONTENIDO

1. Duplicidades

2. Optimizacion del contenido

3. Enlazadointerno

4. Contenido compartido en redes sociales

Revisa la calidad y relevancia del contenido en tu sitio. Asegurate de que el contenido esté bien
estructurado con encabezados (H1, H2, H3). Verifica que las palabras clave estén naturalmente

integradas en el contenido.

WORDCAMP
@lﬁ" ZARAGOZA
—g /

#2024
\J



B/ A\ IO | L] vV

2.1 DUPLICIDADES

Contenido duplicado se refiere a la presencia de texto idéntico o muy similar en mas de una ubicacién en la web.
Esto puede ocurrir tanto dentro de un mismo sitio web (duplicacién interna) como entre diferentes sitios web
(duplicidad externa).

Puede involucrar paginas completas, fragmentos de texto o incluso elementos como meta descripciones y
titulos.

Problemas de las duplicidades:

Impacto en la experiencia del usuario
Dilucion de la autoridad y clasificacion
Problemas de indexacion
Penalizaciones de Google
Competencia interna en el propio sitio

WORDCAMP
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COMO LO HACEMOS: IDENTIFICACION

e Duplicidad interna: repeticion de contenido dentro del mismo sitio.
e Duplicidad externa: contenido idéntico en diferentes sitios web.

Con herramientas como Screaming Frog, Copyscape o Siteliner.

Scre@mingfrog Copyscape  Siteliner”

WORDCAMP
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COMO LO HACEMOS: CORRECCION

Utiliza etiquetas candnicas para indicar la versiéon preferida de una pagina.

Configura redirecciones correctamente para evitar problemas de contenido duplicado.
Aseqgurate de que tu sitio tenga una estructura de URL coherente.

Google Search Console para identificar y corregir problemas de duplicidad

S “R Go gle

rel="canonica [ P 4 il Search Console

#WCZGZ2Y = - W ﬂ';smfeoqz
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2.2 OPTIMIZACION DEL CONTENIDO

Debemos estructurar el contenido de manera efectiva para mejorar la experiencia del usuario y
el SEO.

Los encabezados (H1, H2, H3) organizan y jerarquizan el contenido.

e Importancia de un H1 claro y relevante.
e Utilizar H2 y H3 para subdividir el contenido.
e Integrar naturalmente palabras clave en el contenido.

WORDCAMP
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2.2 OPTIMIZACION DEL CONTENIDO

Escribe frases cortas, directas y sin complicaciones.

Crea parrafos de 3-5 lineas como maximo, aplicando oraciones breves y bien puntuadas.
Simplifica las argumentaciones.

Utiliza titulares internos para diferenciar bloques de contenido dentro del post.

Utiliza numeraciones, vifietas, estructuras de contenido.

Haz preqguntas buscando la reflexion del lector, te ayudaran a romper con el lenguaje
lineal.

Decide si te vas a dirigir a una persona o a un conjunto, utiliza e
Destaca en negrita los detalles esenciales.

Numero de palabras: preocupate mas por no tener faltas de ortografia.

|“ I“

tU” o el “nosotros”.

WORDCAMP
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2.2 OPTIMIZACION DEL CONTENIDO

<h1> Main Heading </h1>

» <h2> Sub Heading </h2>
|-><h3> Sub Sub Heading </h3>

¥ <h2> Sub Heading </h2>

|::<h3> Sub Sub Heading </h3>
<h3> Sub Sub Heading </h3>

I—b <h4> Sub Sub Sub Heading </h4>

WORDCAMP
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2.3 ENLAZADO INTERNO

Creacion de enlaces entre diferentes paginas dentro del mismo sitio web. Estos enlaces
conectan una pagina con otra dentro de la misma estructura de dominio = impacto significativo
en la visibilidad en los motores de busqueda.

e Enlaces contextuales ;

XML Sitemap
s
([ ] Je rarq U I a. d e e n Ca.b ezad OS Generated by Yoast SEO, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines.
o You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org

e Enlaces de menu
This XML Sitemap Index file contains 23 sitemaps

. B re ad C r u m b S Sitemap Last Modified

7 o . . https://yoast.com/post-sitemap.xml 2022-08-09 07:20 +00:00

e Enlaces desde paginas principales e ——— 2022.08.0609:53 10000
https//yoast.com/wpkb-article-sitemap.xml 2022-08-09 08:08 +00:00

. M apa d el Sit i o (site m ap) https://yoast.com/yoast_courses-sitemap.xml 2022-08-02 11:27 +00:00
https//yoast.com/yoast_employees-sitemap.xml 2022-07-29 12:31 +00:00
https//yoast.com/yoast_events-sitemap.xml 2022-08-08 14:52 +00:00
https://yoast.com/yoast_jobs-sitemap.xml| 2022-07-27 08:57 +00:00
https:/A g y _b { .xmli 2022-08-01 13:21 +00:00 ﬂ ,"ggnnncunonzz

H#WCZ2GZ24 st D e Wi
https://yoast.com/yoast_videos-sitemap.xml 2021-05-19 15:14 +00:00 ~ ‘g‘j z o z q
R s S e e S iR RS ARAnA na A4 44.na .An.An >, -
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COMO LLO HACEMOS

Enlaces naturales: ser relevantes y naturales para la experiencia del usuario.

e FEvita el exceso de enlaces: no satures las paginas con enlaces; mantén una cantidad
razonable y de calidad.

e Actualiza enlaces: a medida que afades o actualizas contenido, aseqgurate de actualizar
los enlaces internos correspondientes.

WORDCAMP
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CREA ELSITEMAP

En WordPress, puedes crear un sitemap facilmente utilizando plugins especializados. Un
sitemap es un archivo que contiene una lista de todas las paginas de tu sitio web y ayuda a los
motores de busqueda a indexar tu contenido de manera mas eficiente.

Instala y activa el plugin Yoast SEO:
Ve a la pestana "Caracteristicas” y asequrate de que la funcion *Sitemap XML” esté

activada.
En la misma seccién "SEQ”, haz clic en *Caracteristicas” y luego en la pestafia "Mapa del
sitio”.
Después de activar la funcion, puedes acceder a tu sitemap en la siquiente URL:
tudominio.com/sitemap_index.xml (reemplaza "tudominio.com” con tu propio nombre de
dominio).

WORDCAMP
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CREAELSITEMAP . @ ||
-3 Google XML
00O Sltemaps

Otras formas:

e Google XML Sitemaps: permite generar un sitemap compatible con los motores de
busqueda y enviarlo automaticamente a Google, Bing, etc.

e Allin One SEO Pack: otro plugin de SEO completo que también ofrece la funcionalidad de
generar sitemaps XML.

WORDCAMP
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VERIFICA EN GOOGLE SEARCH CONSOLE

Una vez que hayas creado tu sitemap, debes verificarlo en Google Search Console para

asequrarte de que los motores de busqueda lo reconozcan y lo utilicen para indexar tu sitio
web. Aqui tienes como hacerlo:

Google

e Accede a Google Search Console: it e
e Selecciona tu propiedad el
e IraSitemaps: menu lateral izquierdo, haz clic en *Sitemaps”.
e Afadir el Sitemap: ingresa sitemap_index.xml (o el nombre del sitemap que hayas creado)
y haz clic en Enviar”.
WORDCAMP
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2.4 CONTENIDO COMPARTIDO EN RRSS

El contenido compartido en redes sociales puede tener un impacto significativo en la
generaciéon de trafico y la mejora de la visibilidad.

Aumento del trafico directo
Amplificacion del alcance
Mejora del SEO

Participacion de la comunidad
Aprovechamiento de hashtags

WORDCAMP
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2.4 CONTENIDO COMPARTIDO EN RRSS

e ;Como se alinea la estrategia de redes sociales con los objetivos generales de la
empresa?

e Existen metas especificas para el trafico web generado desde las redes sociales?

e /En qué redes sociales esta presente la marca? ¢Son coherentes en funcidon de la
audiencia y los objetivos de marketing?

e /Qué tipo de contenido se comparte con mayor frecuencia? (imagenes, videos, enlaces,
etc.)

W/
#WCZG224 3~ 2024
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3. INSPECCION DE URLS

Rastreo

Errores de servidor 5xx
Errores 404

Problemas de rastreo
Redirecciones temporales

OOPWN -~

Asegurate de que las URLs sean amigables para el SEO. Utiliza URLs descriptivas y faciles de
entender. Evita URL con caracteres especiales o cédigos no amigables.

WORDCAMP
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RASTREO

Recuerda: proceso mediante el cual los motores de busqueda exploran e indexan las paginas
web. Recorren el contenido de los sitios web de manera automatizada.

e /Se estan encontrando problemas de rastreo en algunas URLs?
e ;Existen redirecciones infinitas o bucles de redirecciéon que afecten el rastreo eficiente?

WORDCAMP
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Los errores de servidor 5xx son una clase de codigos de respuesta HTTP que indican que el
servidor web ha encontrado un error al intentar cumplir una solicitud.

Son generados por el servidor que aloja el sitio web y se devuelven al navegador del usuario. La
serie bxx se utiliza para situaciones en las que el servidor es responsable del problema, en
contraste con los errores 4xx, que indican errores del lado del cliente.

e /Se estan produciendo errores del servidor 5XX al intentar acceder a algunas paginas?
e ;Cudl esla frecuencia y la gravedad de estos errores?

WORDCAMP
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Causas Comunes de Errores 5xx:

e Sobrecarga del servidor: demasiadas solicitudes simultaneas o una carga pesada pueden
provocar errores 5xx.

e Configuracion incorrecta: problemas en la configuracion del servidor o en el cédigo
pueden llevar a errores internos.

e Problemas con servidores upstream: si un servidor depende de otro (por ejemplo, en una
configuracion de proxy), problemas con el servidor upstream pueden causar errores 5xx.

WORDCAMP
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° Error 500 - Internal Server Error: error genérico que indica que ocurrié un error interno en el servidor que no se puede
clasificar con mas detalle. Puede ser causado por problemas en el cédigo del servidor, configuraciéon incorrecta, o
incluso sobrecarga del servidor.

° Error 501 - Not Implemented: indica que el servidor no reconoce o no puede cumplir con el método de solicitud
utilizado en la solicitud. Puede ocurrir cuando se intenta utilizar una funcionalidad no implementada o no soportada
por el servidor.

e Error 502 - Bad Gateway: indica que el servidor, actuando como puerta de enlace o intermediario, recibidé una
respuesta no valida desde otro servidor o una conexion upstream. Puede deberse a un servidor upstream
inaccesible o no funcional.

° Error 503 - Service Unavailable: indica que el servidor no esté listo para manejar la solicitud. Esto puede deberse a
mantenimiento del servidor, sobrecarga temporal o problemas temporales que impiden que el servidor responda.

° Error 504 - Gateway Timeout: indica que el servidor de puerta de enlace no pudo obtener una respuesta a tiempo de
otro servidor o recurso necesario. Puede ocurrir cuando el servidor upstream no responde en el tiempo esperado.

° Error 505 - HTTP Version Not Supported:Iindica que el servidor no soporta la versiéon del protocolo HTTP utilizada en la
solicitud. Puede ocurrir cuando se utiliza una versién de protocolo no compatible.

WORDCAMP
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Los errores HTTP 400 son cédigos de respuesta que indican que la solicitud del cliente fue
incorrecta o malformada y no pudo ser procesada correctamente por el servidor.

Estos errores son “del lado del cliente”, lo que significa que la responsabilidad recae en la
solicitud realizada por el navegador o la aplicacion del usuario.

e ;Hay URLs que devuelven errores 400 (Bad Request)?
e Cuales son las paginas especificas afectadas y cuél es la causa subyacente?

WORDCAMP
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e Error 400 - Bad Request: este es el error genérico de solicitud incorrecta. Indica que la
solicitud enviada por el cliente al servidor es incorrecta o no pudo ser comprendida por el
servidor.

e Error 401 - Unauthorized: indica que se requiere autenticacion para acceder al recurso
solicitado. El cliente no proporciond credenciales validas o no las proporciond en
absoluto.

e FError 402 - Payment Required: este cddigo no se utiliza comunmente en la practica. Se
incluyo en las especificaciones HTTP/1.1, pero no se ha implementado ampliamente.

e Error403 - Forbidden: indica que el servidor comprende la solicitud, pero el acceso al
recurso solicitado esta prohibido. Puede deberse a restricciones de permisos o
autenticacién insuficiente.

WORDCAMP
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e Error 404 - Not Found: este es uno de los errores mas conocidos. Indica que el servidor no pudo
encontrar el recurso solicitado. Puede deberse a una URL incorrecta o a la eliminacién del recurso.

e Error 405 - Method Not Allowed: indica que el método de solicitud (GET, POST, etc.) utilizado en la
solicitud no esta permitido para el recurso solicitado.

e Error 406 - Not Acceptable: indica que el servidor no puede producir una respuesta que sea
aceptable segun los encabezados de la solicitud.

e Error 407 - Proxy Authentication Required: similar al error 4071, pero indica que la autenticaciéon es
necesaria para el servidor proxy antes de que pueda acceder al recurso.

e Error 408 - Request Timeout: indica que el servidor ha cerrado la conexidon porque la solicitud del
cliente no se completd dentro del tiempo permitido.

WORDCAMP
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REDIRECCIONES

Instrucciones que indican a los navegadores y a los motores de busqueda que una pagina ha
sido movida a otra ubicacién. Se utilizan por diversas razones, como cambios en la estructura
del sitio web, actualizacion de URL, consolidacion de contenido o correccién de errores.

e Lasredirecciones 301 son preferidas desde el punto de vista del SEO, ya que transfieren la
autoridad de busqueda de la pagina original a la nueva.

e Prevencion de contenido duplicado: son utiles para evitar problemas de contenido
duplicado al consolidar varias versiones de una pagina bajo una unica URL candnica.

WORDCAMP
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REDIRECCIONES

Redireccion 301 - Moved Permanently:

e Indica que la pagina o recurso ha sido movido permanentemente a una nueva ubicacion. Es la redireccion
mas comun y es util para mantener la autoridad de busqueda de la pagina original en la nueva ubicacion.
e Cuando usar: cambio permanente de URL, migracion de dominio, consolidacion de contenido.

Redireccion 302 - Found (or Temporary Redirect):

e Indica que la pagina o recurso se ha movido temporalmente a otra ubicacion. Se utiliza cuando se espera
que la redireccion sea temporal y la pagina original pueda volver a estar disponible en el futuro.
e (Cuando usar: cambios temporales en la estructura del sitio, mantenimiento temporal de una pagina.

WORDCAMP
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c A N o " I c A L s rel="canonical”

Redirecciéon Canonical (Etiqueta Canonical):

e Propdsito: no es una redireccion en el sentido tradicional, pero se utiliza para
especificar la URL candnica de una pagina y evitar problemas de contenido
duplicado.

e (Cuando usar: evitar problemas de contenido duplicado cuando hay multiples URL
que apuntan al mismo contenido.

WORDCAMP
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Y. OPTIMIZACION ON-PAGE

1. Arquitectura
a. Subdominios vs subdirectorios
b. Duplicidades - redirecciones de protocolo

2. Indexacion

3. Sitemap.xml

4. Robots.txt

5. Titles

6. Meta descriptions

WORDCAMP
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SUBDOMINIOS US SUBDIRECTORIOS

Subdominios:
Ejemplo: blog.tudominio.com

e Independencia: puede alojar contenido separado o tener una estructura diferente.
e (Gestidon de contenido: facilita la administracion del contenido de manera aislada.

e Autoridad compartida: la autoridad de dominio se comparte entre subdominios.
e Configuracion DNS adicional: requiere configuraciéon adicional en el servidor DNS.

WORDCAMP
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SUBDOMINIOS US SUBDIRECTORIOS

Subdirectorios
Ejemplo: tudominio.com/blog

e Autoridad Unificada: todo el contenido contribuye a la autoridad del dominio principal.
e Simplicidad DNS: no requiere configuracion DNS adicional.

e Posible confusiéon: puede haber conflictos en la estructura de URLs si no se gestionan adecuadamente.
e Menos independencia: cambios en la estructura pueden afectar todo el sitio.
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DUPLICIDADES - REDIRECCIONES DE
PROTOCOLO

Problema: contenido accesible a través de HTTP y HTTPS puede generar contenido duplicado.
Solucién: implementar redirecciones 30 para forzar la version preferida del protocolo.

e Configurar correctamente el certificado SSL para el uso de HTTPS.
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INDEXACION & SITEMAP

Buscamos garantizar que las paginas relevantes se indexen correctamente en los motores de
busqueda. Utilizar la etiqueta <meta name="robots” content="index, follow»> para permitir la
indexacion.

Evitar bloquear contenido crucial con el archivo robots.txt

Ademas, buscamos proporcionar un mapa detallado de las paginas del sitio a los motores de
busqueda

Como ya hemos visto, debemos generar un sitemap.xml y enviarlo a Google Search Console y
Bing Webmaster Tools. Actualizar el sitemap.xml después de cambios significativos en el sitio.

WORDCAMP
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ROBOTS.TXT

Buscamos indicar a los motores de busqueda qué partes del sitio deben ser rastreadas y cuales
no.

Acciones:

e Revisar y ajustar el archivo robots.txt sequn la estructura del sitio.
e FEvitar bloquear paginas cruciales para la indexacion.
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TITLES

©O NP, AN

—_— —_—
v =0

Longitud del titulo: mantén entre 50-60 caracteres para evitar truncamientos.

Inclusidon de palabras clave: incluye palabras clave relevantes al contenido de la pagina.

Unicidad de titulos: cada pagina debe tener un titulo unico.

Descripcioén precisa: refleja de manera precisa el contenido de la pagina en el titulo.

Evitar uso excesivo de palabras clave: no satures el titulo con palabras clave.

Atractivo para el usuario: crea titulos atractivos y alentadores para hacer clic.

Contexto del sitio: asegurate de que el titulo tenga coherencia con el tema y contexto general del sitio.

Marca al final (si es posible): coloca el nombre de la marca al final del titulo.

Evitar duplicidades: evita utilizar titulos idénticos en varias paginas.

Adaptabilidad movil: aseqgurate de que los titulos sean legibles y efectivos en dispositivos moviles.

Monitoreo y ajusta: realiza analisis periddicos y ajusta los titulos segun el rendimiento y cambios en el contenido.
Etiqueta <title> en el cédigo HTML: utiliza la etiqueta <title> en el cddigo HTML para definir el titulo de la pagina.
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METADESCRIPTION

Brevedad y claridad: mantén la meta descripcidén concisa, idealmente entre 150 y 160 caracteres. Sé claro y directo sobre el contenido de la
pagina.

Inclusiéon de palabras clave: incorpora palabras clave relevantes, especialmente aquellas relacionadas con la consulta de busqueda.

Llamadas a la Accion (CTA): utiliza llamadas a la accidon atractivas para incentivar a los usuarios a hacer clic. Ejemplos: "Descubre mas”, "Explora
ahora”, "Aprende como”.

Propuesta de valor unica (UVP): destaca lo que hace Unico al contenido de la pagina. Responde a la pregunta: ¢ por qué deberia el usuario hacer
clic?

Relevancia directa al contenido: asegurate de que la meta descripcion esté directamente relacionada con el contenido de la pagina.

Evita confusiones y sorpresas al usuario al hacer clic.

Evitar contenido duplicado: evita usar la misma meta descripcidon en multiples paginas. Cada descripcion debe ser Unica y especifica para su
respectiva pagina.

Uso apropiado de caracteres especiales: utiliza caracteres especiales de manera limitada y significativa para destacar informacion clave.

Evita excesos que puedan afectar la legibilidad.

Adaptabilidad moévil: asegurate de que la meta descripcion sea efectiva y legible en dispositivos moéviles.

No como factor clave de SEO: aunque no son un factor principal en las clasificaciones de busqueda, las meta descripciones influyen en la tasa
de clics.

WORDCAMP

\ﬂﬂ\» ZARAGOZA
#WczaGzay M Seet

¥



B/ A\ IO |




B/ A\ IO | L] vV

5.SEO TECNICO

Google Search Console
Web multiidioma

WPO

Versién movil

PO

Verifica la indexacion del sitio utilizando Google Search Console. Asequrate de que el archivo
robots.txt esté configurado correctamente. Revisa la velocidad de carga del sitio y optimiza las

imagenes si es necesario.
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GOOGLE SEARCH CONSOLE

Es una herramienta gratuita de Google que permite monitorizar y optimizar la presencia del sitio
web en los resultados de busqueda de Google. Nos da informacion sobre coémo Google ve y
analiza tu sitio web.

e Rastreo e indexacion: permite ver como Google rastrea e indexa tu sitio.
Rendimiento de busqueda: proporciona datos sobre las impresiones, clics y posicién
promedio en los resultados de busqueda.

e Cobertura del indice: indica problemas de indexacion, errores y estadisticas sobre las URL
indexadas.
Sitemap.xml: permite enviar y verificar sitemaps para facilitar el rastreo.

e Inspeccidn de URL: ofrece detalles sobre cémo Google ve paginas individuales.

WORDCAMP
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GOOGLE SEARCH CONSOLE

Crear una propiedad en Google Search Console:

Accede a Google Search Console e inicia sesion con tu cuenta de Google.
Haz clic en "Agregar una propiedad” en la esquina superior izquierda.
Selecciona el tipo de propiedad (por lo general, un dominio o una URL especifica).
Google Search Console requiere que verifiques que eres el propietario del sitio. Hay varias formas de
hacerlo, pero las mas comunes son:
a. Verificacion HTML: agrega una etiqueta meta proporcionada por Google en el cédigo de tu sitio.
b. Verificacion mediante Archivo HTML: sube un archivo HTML proporcionado por Google a la raiz de tu
sitio.
c. \Verificacion de DNS: configura un registro DNS especifico proporcionado por Google.
5. Después de afadir la propiedad y completar el proceso de verificacidon, Google Search Console comenzara
a recopilar datos sobre tu sitio web.

POWN -
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MULTIIDIOMA

° Asegurate de que la configuracién del idioma esté correctamente implementada en las etiquetas HTML (atributo *lang™).
° Verifica que el contenido esté etiquetado con el atributo de idioma correspondiente.

URLs Amigables para SEO:

° Utiliza URLs amigables para SEO que reflejen el idioma y la region.
° Ejemplo: tudominio.com/es/producto para espafol, tudominio.com/en/product para inglés.

Etiquetas Hreflang:
. Implementa etiquetas hreflang en las paginas para indicar a los motores de busqueda el idioma y la reqgiéon de cada versiéon del

contenido.
. Ejemplo: <link rel="alternate” hreflang="es” href="https://tudominio.com/es/pagina”>

WORDCAMP

W fiy ZARAGOZA
#WczaGzay Y3054



B/ A\ IO | L] vV

Web Performance Optimization se refiere a la practica de mejorar la velocidad de carga y el rendimiento
general de un sitio web. Esto incluye la optimizacién de imagenes, la reducciéon del tiempo de carga de
la pagina y la entrega eficiente de contenido a los visitantes.

Herramientas:

Google PageSpeed Insights: puntuacion de velocidad y recomendaciones

GTmetrix: informes detallados sobre el rendimiento de tu sitio, incluyendo tiempos de carga,
tamafo de pagina y sugerencias de optimizacion.

Pingdom: vista detallada del rendimiento y te permite realizar pruebas desde diferentes
ubicaciones geograficas.

WebPageTest: vision completa del rendimiento de tu sitio y ofrece pruebas de velocidad desde
varios navegadores y ubicaciones.

WORDCAMP

\ﬂﬂ\» ZARAGOZA
#WC2Gz24 442024



B/ N\ UM L LTV

Una de las ventajas de usar WordPress es la amplia gama de plugins disponibles para optimizar
diferentes aspectos de tu sitio web, incluida la velocidad de carga.

Eleqir el plugin adecuado depende de tus necesidades especificas y de la configuracién de tu

sitio.
e WP Rocket A ROCKET QZSL{'QGPOUDA
1. Superior WordPress Performance
* WsTotal Cache OPTIMIZER PLUGIN
e SG Optimizer eET——
e Swift Performance Lite et > e,
= ow/ift%
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MOBILE

Disefio responsive: se asume

° Verifica que el sitio utilice un disefio responsivo que se adapte a diferentes tamafios de pantalla.
. Comprueba la disposiciéon y el tamafio de los elementos para garantizar una experiencia coherente.

Velocidad de carga:

. Utiliza herramientas como Google PageSpeed Insights para evaluar la velocidad de carga en dispositivos moviles.
° Optimiza imagenes y recursos para reducir los tiempos de carga.

Usabilidad movil:

° Comprueba la usabilidad moévil utilizando la herramienta Mobile-Friendly Test de Google Search Console.
. Evalua la facilidad de navegacion, interactividad y legibilidad en dispositivos moéviles.
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MOBILE

Menu de navegacion:

e Asegurate de que el menu de navegacion sea facilmente accesible y utilizable en dispositivos
moviles.
e Considera el uso de menus desplegables o hamburguesas para ahorrar espacio.

Tamano tactil de elementos:

e Aumenta el tamaio tactil de los botones y enlaces para facilitar la interaccion en pantallas
tactiles.
e Evita que los elementos estén demasiado cerca para prevenir clics accidentales.
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6. SEO LOCAL

NAP

Google My Business
Resefas y respuestas
Actualizacion

PN o

Si es aplicable, crea el NAP, la informacién local del sitio, incluyendo direccidon y numero de
teléfono. Crea y verifica una pagina de Google My Business. Solicita resefias de clientes locales

y responde a ellas.
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6. SEO LOCAL

¢,Como funciona el posicionamiento local?

e Busqueda “panaderia madrid®: consulta muy concreta por lo que lo mas seguro es que salgan
panaderias en Madrid.

e Ahora piensa que has tenido un problema con la cerradura de tu casa porque te han intentado
robar en el piso que tienes en Madrid mientras estas en Lugo unos dias. Si buscas “cerrajero
madrid” estando en Lugo, Google (que sabe dénde estds en cada momento) daré prioridad a los
negocios locales de Madrid aunque estés en Lugo.

e Es posible que alquien solo busque “fontanero” porque le da iqual que fontanero venga a casa a
arreglar la caferia rota del bafo. Aqui Google ve que no estas filtrando por ciudad o sitio préoximo
por lo que va a intentar geolocalizarte por IP o por GPS.
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NAP (Nombre, Direccion y Teléfono).

Aseqgurate de tener una pagina de contacto en tu sitio web donde puedas incluir el NAP.
Dirigete a Paginas -> Todas las paginas y busca la pagina de contacto.
En la pagina de contacto, verifica que la informacion de NAP sea correcta y esté formateada de
manera clara.

e Puedes utilizar bloques de texto o widgets para organizar la informacion.
Incluye el NAP en el pie de pagina para garantizar su visibilidad en todas las paginas del sitio.

e Utiliza plugins como Yoast SEO o Rank Math, que te permiten gestionar facilmente la informacion
de NAP.

WORDCAMP
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Marcado Local Business:

e El marcado nos permite incorporar en el cédigo de nuestra pagina etiquetas especificas de
geolocalizaciéon de nuestro negocio, facilitando a Google la informacién relativa a la ubicacion.
e El Asistente de Google para el marcado nos ayuda a configurar estas etiquetas:

O

https://www.google.com/webmasters/markup-helper/u/0/.

e La herramienta del Validador nos indica si estan correctamente configuradas o no:

O

https://search.google.com/structured-data/testing-tool/u/O/

e Elementos obligatorios:

©)

o
o
o
o

Nombre del negocio
Direccién

CP

Ciudad

Teléfono
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GMB (GOOGLE MY BUSINESS)

Plataforma gratuita de Google para la gestion de negocios locales que posibilita a un negocio:

La aparicion en Google Maps

La apariciéon en resultados web de Google

Presencia en todos los dispositivos

Gestion de resefias y comentarios de usuarios/clientes

Videos en el perfil de empresa

Acceso a estadisticas de visualizacioén, clics en “Coémo llegar”, etc.

Google &

My Business
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GMB (GOOGLE MY BUSINESS)

e Acceso: https://www.google.com/intl/es_es/business/
e \isualizaciones en Google Maps y en resultados web de Google

Recibe:

e Estadisticas de busqueda
e FEstadisticas de acciones
e (Gestion de resefias

WORDCAMP
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RESENAS VY RESPUESTAS

e Expresa gratitud a los clientes que dejan resefas, ya sean positivas o negativas.

e Personaliza cada respuesta sequn la resefia especifica. Evita respuestas genéricas y utiliza detalles
relacionados con la experiencia del cliente.

e Responde a las resefias lo antes posible. La prontitud muestra a los clientes que valoras sus opiniones.

e Sihay una resefa negativa, evita respuestas defensivas. Muestra empatia y comprende la preocupaciéon
del cliente.

e Ofrece soluciones o propodn continuar la conversacion fuera de linea para resolver el problema.

e Silaresefia negativa seflala un error legitimo, admitelo y explica como planeas corregirlo. Transparencia =
+ Confianza

e |nvita a los clientes a regresar o a probar otros productos/servicios si la resefa fue positiva.
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¢0QUE FACTORES INFLUVEN EN OUE APAREZCA
UN NEGOCIO ANTES QUE OTRO?

1.  Coémo hablan de ti en otros portales: resefias y valoraciones positivas, etc. No solo en My Business, sino también en
otros portales. IMPORTANTE: naturalidad, resefias reales, no compradas.
2. Cuantos negocios hay como el tuyo:
a. Marca lider, con buenas referencias - mayor facilidad
b. Nicho de mercado no muy grande - mayor facilidad
c. Alto volumen de competidores - mas dificultad
d. Nuevo negocio -» mas dificultad
3. Que los datos de tu ficha de My Business coincidan con los de tu web y los del resto de portales y redes sociales
que mencionen tu sitio
a. No eslo mismo «Panaderia Sdnchez» que «Sanchez Panaderos>. Refleja siempre el mismo nombre que diste
de alta en Google My Business.
b. No eslomismo «Av Ramon Ferreiro» que «Avenida Ramoén Ferreiro». Procura poner el mismo nombre de calle,
localidad y cédigo postal en todas partes.
4. En cuanto al teléfono: a Google le gusta que lo escribas con formato legible con espacios. No es lo mismo
«B699999999» que «699 999 999. Esta ultima forma es mucho mas legible y facil de recordar para el usuario.
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c¢0QUE HAY QUE HACER ENTONCES?

1. Una definicidén lo mas exacta posible de nuestra actividad y el sector comercial al que se
dedica

Delimitar la zona geografica de influencia

ldentificar las palabras clave (keywords) que mejor definan dicha actividad

Detectar y analizar a nuestra competencia, sea local o no y sea directa o indirecta
Optimizacion On page de nuestro site

Dar de alta y completar nuestro perfil en Google My Bussiness / Similares

Linkbuilding y citaciones

Sequimiento de la estrateqia, analisis y medicion de resultados

0 NOOohE D
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?: BACHKLINKS

1. Métricas de autoridad
2. Backlinks

Analiza la calidad y cantidad de los backlinks. Elimina o desautoriza enlaces téxicos. Estrategias
para obtener nuevos backlinks de calidad.

WORDCAMP
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METRICAS DE AUTORIDAD

e (Calidad del sitio de origen: un backlink de un sitio web de alta autoridad y relevancia tiene
mas peso que uno de un sitio de baja calidad.

e Relevancia del contenido: los backlinks deben provenir de sitios web que tengan
contenido relacionado con la tematica de tu sitio.

e Diversidad de fuentes: una variedad de fuentes de backlinks, incluidos diferentes
dominios y tipos de sitios, es beneficiosa.

e Naturaleza del anclaje: los textos de anclaje (anchor text) deben ser relevantes y variados,
evitando practicas como el sobreoptimizacion de palabras clave.

e Actualidad de los enlaces: backlinks de sitios web actualizados y activos son mas valiosos.
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BACHLINMKS

Son enlaces que apuntan desde una pagina web externa hacia tu sitio web, pueden influir
significativamente en la visibilidad y clasificaciéon en los motores de busqueda.

¢,Por qué?

Los motores de busqueda consideran los backlinks como votos de confianza. Cuantos mas
enlaces de calidad apunten hacia tu sitio, mayor es tu autoridad en la tematica.

Los sitios web con un mayor numero de backlinks de calidad tienden a posicionarse mejor en los
resultados de busqueda.

Los backlinks de sitios web bien establecidos y de alta autoridad pueden ayudar a que las
nuevas paginas de tu sitio sean indexadas mas rapidamente por los motores de busqueda.
Pueden generar trafico directo si los usuarios hacen clic en esos enlaces.

Contribuyen a la percepcion de credibilidad y confianza de tu sitio web.
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8. ESTRATEGIA DE CONTENIDOS

1. Como optimizar la estrategia
2. Herramientas Al
3. Recurrencia y constancia

Desarrolla una estrategia de contenido que se alinee con las palabras clave identificadas.
Considera la creacion de contenido multimedia (videos, imadgenes) para mejorar la experiencia
del usuario.
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Recetas
1
|
Omnivoras Vegetarianas
Recetas sin Propiedades
gluten alimentos
[ Limpieza Animales

H#WCZGZ2Y

Categorias

Blog Subcategorias

supermercado

Habitos Familia

saludables

t Infantil Mayores
Alimentacion Ejercicio fisico
Postres Ahorro enel Colegio Aguacate Thermomix
hogar
Verduras Frutas Alergias Ensaladas Belleza

Etiquetas
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A F PONENTE

3-4-Marzo 2023 #WCChiclana

Los contenidos generados
por IA posicionan
(lamentablemente)

y ien esta charla os

Ahi hay una lA - Sec y contenidos
en los tiempos de la Inteligencia Artificial

por Francisco Javier Navez Marin

explico por qué!
SENOR MUNOZ

@senormunoz

chiclana.wordcamp.org/2023

N N T

l___ = -

La IA como tu colaborador
creativo: Rompiendo Mitos
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Sala 2 (charlas rapidas) WBELN ’/

Usa la IA para potenciar
tu eCommerce

El futuro del SEO
(silalA nos deja)

Angel Rodriguez ’ Clara Avila Ester Serra
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https://wordpress.tv/2023/03/12/ahi-hay-una-ia-seo-y-contenidos-en-los-tiempos-de-la-inteligencia-artificial/
https://wordpress.tv/2023/09/22/los-contenidos-generados-por-ia-posicionan-lamentablemente-y-en-esta-charla-os-explico-por-que/
https://wordpress.tv/2023/11/05/el-futuro-del-seo-si-la-ia-nos-deja/
https://wordpress.tv/2023/11/05/la-ia-como-tu-colaborador-creativo-rompiendo-mitos/
https://wordpress.tv/2023/11/05/usa-la-ia-para-potenciar-tu-ecommerce/
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9. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

1.  Mas alla de las keywords
2. UXy workflow
3. Estrategias de retencion

Investiga a tus competidores para identificar oportunidades y mejores practicas. Analiza las
estrategias de palabras clave y backlinks de la competencia.
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PREGUNTATE:

1. ¢Coémo optimizan tus competidores la experiencia del usuario en sus sitios web?

Observa el diseio, la navegacion, la velocidad de carga y la accesibilidad. Analiza si tienen funciones interactivas,
como chatbots o asistentes virtuales, que mejoren la experiencia del usuario.

2. ¢Como estructuran y optimizan tus competidores sus flujos de trabajo en linea?

Examina la arquitectura de informacién de sus sitios, la estructura de las paginas, y cémo guian a los usuarios a
través de los procesos de conversién (sus workflows). Identifica si tienen caracteristicas especificas para simplificar
la experiencia del usuario.

3. ¢Como retienen y fidelizan a sus usuarios tus competidores?

Investiga si implementan programas de fidelizacién, contenido personalizado, correos electréonicos automatizados, o
cualquier otra estrategia de retencion. Analiza cémo conversan con sus usuarios después de la conversién inicial.
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PREGUNTATE:

1. ¢Qué tipo de contenido y mensajes clave utilizan para atraer a su audiencia?

Examina el tipo de contenido que publican, ya sea blogs, videos, infografias, etc. Analiza como comunican
su propuesta de valor y si hay algun mensaje clave que resuene con la audiencia.

2. ¢Como utilizan las redes sociales para interactuar con su audiencia?

Investiga la presencia y actividad de tus competidores en redes sociales. Analiza la frecuencia y el tipo de
contenido que comparten, asi como su nivel de interaccidén con los sequidores.

3. ¢Como facilitan la conversion y retencion a través de sus embudos de conversiéon?

Analiza coémo guian a los visitantes desde la toma de conciencia hasta la conversion. Observa las llamadas
a la accioén, formularios, y cualquier elemento que facilite la conversién y retencion.

WORDCAMP

\ﬂﬂ\» ZARAGOZA
#WC2Gz24 442024



B/ A\ IO |




B/ A\ IO | L] vV

10. SEGUIMIENTO Y METRICAS

e Configura Google Analytics para realizar un sequimiento del trafico.

e Utiliza Google Search Console para monitorizar el rendimiento en los resultados de
busqueda.

e Establece objetivos y realiza un sequimiento del progreso.
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11. ACTUALIZACION REGULAR

1. Nuevas oportunidades
2. Tendencias de busqueda relacionadas con el sector

El SEO es un proceso continuo. Realiza auditorias periddicas y ajusta la estrategia segun sea
necesario.

Google Trends
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