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Uninformedela
Stanford University
confirma

que el cerebro de los
adolescentes esta
programado para
ighorar lavoz de sus
padres desde los 13
anos
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FAMILY TRACKING SYSTEM



FAMILY TRACKING SYSTEM




MODULO DE SEGUIMIENTO DE ERIZOS

R e R




URCHIN TRACKING MODULE

R e R
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QUIEN SOY

Pablo Moratinos

Growth Data Lead en Product Hackers
@pablomoratinos

4

3ymecdia | scHooL
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URCHIN TRACKING MODULE

R e R




UTM













.. Analytics Q Pruebe a buscar "Estadisticas"

0 : &

i | 'ni=tmepsncramico Q-+ predeterminado de la sesion A ~ +  lesittimos 28 dies 18 dii

En tiempo real

@ Q_ Buscar.. Filas por pagina: 10 ¥ 1-10de 10
Life cycle A
@ Sesiones Sesiones con Tiemj
i interaccién intera
or St
@ Resumen ~p~-<---ri
Adquisicion de usuarios
B . 643.560 Tminy
Adquisicion de trafico 100 % respecto al total Med
» Interaccion 286.291 Tminy
» Monetizacion 195.626 1 miny
Retencion 100.915 0 miny
. 45.779 1miny
Usuario A
9.168 1 mi
»  Grupos demograficos (1LY
» Tecnologia 8015 Ay
5.002 0 miny
4.344 6 miny
276 0 miny
3 Biblioteca 10 Email 177 1 miny M




Trafico directo




ANATOMIAUTM
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VINOLVNY



ANATOMIA

https://www.ejemplo.com/product?
utm_source=facebook&utm_medium
=social&utm_campaign=spring_sale
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ANATOMIA

https://www.ejemplo.com/product?
utm_source=facebook&utm_medium
=social&utm_campaign=spring_sale
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ANATOMIA

https://www.ejemplo.com/product?
utm_source=facebook&utm_medium
=social&utm_campaign=spring_sale
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ANATOMIA

https://www.ejemplo.com/product?
utm_source=facebook&utm_medium
=social&utm_campaign=spring_sale



utm_campaign=spring_sale
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Parametros Obligatorios

1 4

Parametros Opcionales
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ANATOMIA

MEDIUM

ad, cpc, cpm, emalil, social, display,
affiliate, referral, paid, video, podcast,
webcast, event, content, blog, forum,
banner, skyscraper, pop-up, organic,
interstitial, landing page, microsite,
infographics, whitepaper, case study,
webinar...



VINOLVNY






DINAMICOS

VARIABLES EN GOOGLE ADS

utm_term={keyword}
utm_content={creative}
utm_campaign={network}

VARIABLES EN META ADS

utm_content={{ad.name}}
utm_campaign={{campaign.name}}



USOS PRACTICOS



USOS

Distinguir acciones en una plataforma
Rastreo de clics en una app

Trackear documentos offline o QRs
Rastreo de campanas de email o firmas
Trafico desde eventos

Enlaces de afiliados

Campanas de test A/B

Rastreo de landing pages



COMO CREARLOS



A Home

Demos & Tools

UA GA4

Event Builder
Dimensions & Metrics Explorer
Query Explorer

Enhanced Ecommerce

Resources
About this Site

Help & feedback

@ Google Analytics | Demos & Tools

Campaign URL Builder

This tool allows you to easily add campaign parameters to URLs so you can measure Custom Campaigns [ in

Google Analytics.

Enter the website URL and campaign information

Fill out all fields marked with an asterisk (*), and the campaign URL will be generated for you.

website URL *
https://3ymedia.school/productos/curso-de-google-analytics-4/

The full website URL (e.g. https:/www.example.com)

campaign ID

id

The ads campaign id

campaign source *

source

The referrer (e.g. google, newsletter)

campaign medium *

medium

Marketing medium (e.g. cpe, banner, email)

campaign name

campaign

Product, promo code, or slogan (e.g. spring_sale) One of campaign name or campaign id are required

campaign term
term

[ -
[ |
4
[ |

ﬁ H ome @ Google Analytics | Demos & Tools

Demos & Tools Play Campaign URL BUIIde

UA ) ca4

Event Builder This tool allows you to easily add campaign parameters to URLs so you can measure
Custom Campaigns [ in Google Analytics.

Dimensions & Metrics Explorer

Query Explorer Enter the campaign information
ad network *

Aarki

Enhanced Ecommerce

The ad network you are using
Resources

application ID *
About this Site
The final package that is used in your built .apk's manifest, e.g. com.example.application

Help & feedback

campaign source *
aarki

original referrer, e.. google, citysearch, newsletterd

campaign medium

marketing medium, e.g. cpc, banner , email

campaign term

paid keywords, e.g. running+shoes

campaign content

ad-specific content used to differentiate ads
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Nuevos Parametros Disponibles




COMO ANALIZARLOS
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ANALISIS GA4

d Fuente/medio de la sesion
d Medio de la sesion

d Fuente dela sesion

d Campanade la sesion

en Adquisicion > Adquisicion de trafico



Al Analytics

-l g

n Informe panoramico

@ En tiempo real

Life cycle

~ Adquisicion

@ Resumen

=] Adquisicion de usuarios

I Adquisicion de trafico I

» Interaccién

» Monetizacion

Retencion

Usuario

»  Grupos demograficos

» Tecnologia

[ Biblioteca

Q,  Pruebe a buscar "cémo activar Google signals”

@+

Adquisicion de trafico: Grupo de canales predeterminado de la sesion A ~

Grupo de canale...o de la sesion Iv +

10

Paid Search
Organic Search
Direct
Unassigned
Referral

Display

Organic Social
Organic Video
Organic Shopping

Email

4 Usuarios

726.869

100 % respecto al total

303.577

229.351

137.369

56.191

9.941

7.641

6.982

5.136

340

193

Sesiones

892.462

100 % respecto al total

372.034

269.590

167.277

70.612

12.414

8.101

7.642

6.103

491

265

Sesiones con

651.634

100 % respecto al total

282.360

200.872

112.496

49.046

9.524

2.810

5.191

4.577

294

201

los dltimos 28 dias 20 dic 202

Tminy
Med

1T miny
T miny
0Ominy
T miny
T miny
0 miny
Ominy
6 miny
0Ominy

T miny

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z) Enviar comentarios




. " . . " m : &
..' Analyt|cs R —— - Q, Pruebe a buscar "cémo activar Google signals am 0 : &
Informe panoramico e ey . po : a o o . .
i P @ +  Adquisicion de trafico: Grupo de canales predeterminado de la sesion A ~ (+  ostimos 28 20 dic 202
@ En tiempo real —
: ges con Tlemy
Life cycle ~ Q_ Buscar elementos iraccion interac
o por st
v Adquisicion Grupo de canales predeterminado de la sesién N
@ Resumen Fuente/medio de la sesion
551.634 1miny
=] Adquisicion de usuarios Medio de la sesién o al total Med
Adquisicion de trafico 1 Fuente de la sesion 282.360 1 miny
» Interaccion 2 Plataforma de origen de la sesion 200.872 1 miny
»  Monetizacion B Campafiadelasesion 112.496 0 miny
Retencion 4 49.046 T miny
Usuario A 5 9.524 Tminy
»  Grupos demograficos 6 2.810 Ominy
» Tecnologia 7 5.191 0miny
8  Organic Video 5.136 6.103 4.577 6 miny
9  Organic Shopping 340 491 294 0Ominy
10 Email 193 265 201 1Tminy
0 Biblioteca ]
* ©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z Enviar comentarios

i



Al Analytics

A

@ En tiempo real

Q@

:=|

Informe panoramico

@+

: Fuente/medio de la sesién ~ f{ +
Life cycle ~

~ Adquisicion
Resumen

Adquisicion de usuarios

Adquisicion de trafico 1 google / cpc
» Interaccién 2 google / organic
» Monetizacion 3 (direct)/ (none)
Retencion 4 (not set)
Usuario A 5 S e / affiliation

»  Grupos demograficos 6 bing/ organic

» Tecnologia 7  afiliacion / blog
8 affiliation / blog
9 AR . / affiliation

10 S / affiliation

[ Biblioteca

Q,  Pruebe a buscar "cémo activar Google signals”

4 Usuarios

721.450

100 % respecto al total

311.137

220.036

137.369

6.326

4914

4.497

3.856

2.722

2.345

2.019

Adquisicion de trafico: Fuente/medio de la sesion A -~

Sesiones

884.775

100 % respecto al total

380.722

258.971

167.277

6.611

5918

5.468

4.528

3.359

2.889

2771

645.363

100 % respecto al total

285.097

192.364

112.496

14

3.894

4.331

3.832

2.564

2.470

2.048

| |
[}
+!  lositimos 28 dias 20 dic 2022-16 ene 2023 ~
Sesiones con Tiempo de

Tminy12s
Media 0 %

Tminy06s
Tminy12s
Ominy59s
Ominy59s
Tminy06s
2miny24s
Tminy32s
Tminy16s
Tminy34s

Tminy29s

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z) Enviar comentarios

W <



..' Analytics P Q, Pruebe a buscar "cémo activar Google signals"
M  Informepanoramico © +  Adquisicion de trafico: Campania de la sesion A ~
En tiempo real
@ Life cycle . I Campafia de la sesion +I ¥ Usuarios Sesiones
~ Adquisicion
@ Resumen
716.503 876.919
= Adquisicion de usuarios 100 % respecto al total 100 % respecto al total
Adquisicion de trafico 1 (organic) 228.014 267.935
» Interaccién 2 (direct) 137.380 167.313
»  Monetizacion 3 EN - Dynamic 35.804 42.071
Retencion 4  EN-Brand 30.679 41.690
Ustario A 5 EN - Product Category 30.351 35.431
»  Grupos demograficos 6  (referral) 22.614 27.323
» Tecnologia 7 (notset) 15.538 18.231
8  ES - Categoria de Producto 14.641 16.833
9  ES-Brand 11.461 15.524
10 EN - Contra-Brand 11.079 12.701

[ Biblioteca

H
+!  losdtimos 28dias 20 dic 2022-16 ene 2023 ~
Sesiones con Tiempo de
interaccion interaccion
por sesio
642.416 1miny10s
100 % respecto al total Media 0 %
199.646 Tminy14s
112.496 0Ominy 59 s
29.130 0miny46s
29.881 Tminy14s
25.142 Ominy55s
20.372 Tminy18s
7.379 Ominy58s
13.226 Tminy24s
11.847 Tminy39s
8.570 Ominy52s

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z) Enviar comentarios
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Al Analytics

A

Informe panoramico

@ En tiempo real

Q@

:=|

Life cycle
~ Adquisicion

Resumen

Adquisicion de usuarios

Adquisicion de trafico

» Interaccién

» Monetizacion

Retencion

Usuario

»  Grupos demograficos

» Tecnologia

[ Biblioteca

-y

Q,  Pruebe a buscar "cémo activar Google signals”

@+

® Google Ads @ Manual

Adaquisicién de tréfico: Plataforma de origen de la sesion A ~ +

25
dic

Q_ Buscar...

I Plataforma de o...n de la sesién I +

Google Ads
Manual

(not set)

SN

10 mil

5 mil

J Usuarios

726.869

100 % respecto al total

310.603

297.048

142.356

Manual

Sesiones

892.462

100 % respecto al total

379.590

356.027

174.155

0 100 mil 200 mil 300 mil
Filas por pagina: 10 ¥ 1-3de3
Tiemg
interac
por s¢
"
651.634 Tminy
100 % respecto al total Medi
284.501 Tminy
265.177 Tminy
112.693 0 miny

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z) Enviar comentarios

los dltimos 28 dias 20 dic 2022-16 ene 2023 ¥



' Analytics Q, Pruebe a buscar "como activar Google signals"” s O : e
N | Yy NS By gle sig T /S
Informe panoramico 7y P T L : ;s ey P . ; 1
A i 0+ Adquisicion de trafico: Fuente/medio de la sesion A ~ +'  iosatmos2sdiss 20 dic 2022-16 ene 2023 ~  [iff <
@ En tiempo real —
: Fuente/medio de la sesion ¥ Usuarios Sesiones Sesiones con Tiempo de
@ " interaccién
~ Adquisicion
@ Resumen
721.450 884.775 645.363 Tminy12s
= Adquisicion de usuarios 100 % respecto al total 100 % respecto al total 100 % respecto al total Media 0 %
Adquisicion de trafico 1 google / cpc 311:137 380.722 285.097 Tminy06s
» Interaccion 2 google / organic 220.036 258.971 192.364 1miny12s
»  Monetizacion 3 (direct)/ (none) 137.369 167.277 112.496 0miny59s
Retencion 4 (notset) 6.326 6.611 14 0miny59s
Usuario 7 5 . B / affiliation 4.914 5.918 3.894 1miny 06 s
»  Grupos demograficos 6  bing / organic 4.497 5.468 4.331 2miny24s
» Tecnologia 7 afiliacion / blog 3.856 4.528 3.832 1miny32s
8 affiliation / blog 2.722 3.359 2.564 Tminy16s
9 AR . / affiliation 2.345 2.889 2.470 Tminy34s
10 S / affiliation 2.019 2771 2.048 Tminy29s
£ Biblioteca [
Q ©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z) Enviar comentarios




..' Analytics G Py Q,  Pruebe a buscar "cémo activar Google signals” s O ¢ @
M  Informepanoramico @ +  Adquisicién de trafico: Fuente/medio de la sesidn A - (+'  iesdimos2sdies 20 dic 2022-16 ene 2023 v [ <G
@ En tiempo real —_—
Life cycle A Fuente/medio.de la sesion S Q_  Buscar elementos
~ Adquisicion Datos demogréficos 4
@ Resumen Fuente de trafico »
= Adquisicion de usuarios General »
Adquisicion de trafico 1  google/cpc Geografia »
» Interaccion 2 google / organic Hora »
»  Monetizacion 3 (direct) / (none) Personalizada >
Retencion 3 Trgkaad Plataforma o dispositivo 4
Pégina o pantalla »
Usuario A~ 5 A / affiliatior

Tiempo de vida de los usuarios »

»  Grupos demograficos 6  bing/ organic

Usuario >
» Tecnologia 7 afiliacion / blog
8 affiliation / blog 25722 3.359 2.564 Tminy16s
9 A/ affiliation 2.345 2.889 2.470 Tminy34s
10 S / affiliation 2.019 2771 2.048 Tminy29s
0 Biblioteca A [

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z Enviar comentarios




~
..' Analytics oty © - Q, Pruebe a buscar "cémo activar Google signals" 0 &

M  Informepanoramico @ +  Adquisicion de trafico: Fuente/medio de la sesion A = () iosdumos26aies 20 dic 2022-16ene 2023 ~ [ <
@ En tiempo real —
Lifa eyols R Fuente/medio de la sesién ~ I Q. ‘Teimiho I %
~ Adaquisicién Fuente de trafico Nombre
€ Resumen Primer término manual del usuario
= Adquisicion de usuarios Término manual de la sesion
Adquisicion de trafico 1 google / cpc
» Interaccion 2  google / organic
» Monetizacion 3 (direct)/ (none)
Retencion 4 (not set)
Usuario A 5 S e/ affiliatior

»  Grupos demograficos 6 bing/ organic

» Tecnologia 7 afiliacion / blog
S —
8 affiliation / blog 25722 3.359 2.564 Tminy16s
9 A/ affiliation 2.345 2.889 2.470 Tminy34s
10 S/ affiliation 2.019 2771 2.048 Tminy29s
0 Biblioteca ]

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z Enviar comentarios




. . . . (\
..' Analyt;cs oty © - Q, Pruebe a buscar "cémo activar Google signals" 0 &

M  Informepanoramico @ +  Adquisicion de trafico: Fuente/medio de la sesion A = () iosdumos26aies 20 dic 2022-16ene 2023 ~ [ <
@ En tiempo real —
Lito2yels . Fuente/medio de la sesién  ~ I Q, Gontenido I %
~ Adaquisicién Fuente de trafico Nombre
Q@ Resumen Primer contenido de anuncio manual del usuario
= Adquisicion de usuarios Contenido de anuncio manual de la sesién
Adquisicion de trafico 1 google / cpc
» Interaccion 2  google / organic
» Monetizacion 3 (direct)/ (none)
Retencion 4 (not set)
Usuario A 5 S e / affiliatior

»  Grupos demograficos 6 bing/ organic

» Tecnologia 7 afiliacion / blog
S —
8 affiliation / blog 25722 3.359 2.564 Tminy16s
O A e/ affiliation 2.345 2.889 2.470 Tminy34s
10 S/ affiliation 2.019 2771 2.048 Tminy29s
0 Biblioteca ]

©2023 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [Z Enviar comentarios
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ANALISIS GA4

PARAMETRO

DIMENSION

utm_source

e Fuente
e Primera fuente del usuario
e Fuente de la sesion

utm_medium

e Medio
e Primer medio del usuario
e Medio de la sesion

utm_campaign

e Campana

e Primera campana del
usuario

e Campana de la sesion




DUDAS
FRECUENTES









FAQ

'\ John Mueller is mostly not here is &
@JohnMu

En respuesta a @RedCardinal y @lrishWonder

Links with utm parameters are just links. They're
definitely not considered paid links.

Traducir Tweet

10:46 a. m. - 9 feb. 2022

9 Retweets 7 Tweets citados 24 Me gusta

o 0










CONSEJOS



CONSEJOS

No uses espacios O caracteres
especiales
https://3ymedia.school/productos/curso-de-google-analytics

-4/?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campai
gn=%28-20%25%29+navidad

En su lugar usa guiones o guiones
bajos



CONSEJOS

Puedes mostrar cadenas con
espacios en los informes.

Simplemente separa las palabras con + en lugar de dejando
un espacio en el constructor de utms:

?utm_source:facebook+campaign - facebook campaign
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Upgrade 0 o tat ~

Create new

Destination
A Dashboard

Links
You can create 10.000 more links this month. @

Link-in-bio NEW!

Campaigns Title (optional)

Custom links

() Add UTMs to track web traffic in analytics tools
Settings

Source Medium
P4 e.g., google, new
+.
Get custom links and a

complimentary domain. Campaign
Upgrade now

e.g., spring

24
)
=
L}
2
e
<
&)

Term (optional) Content (optional)

UTM tag preview @

4. Upgrade for bulk upload. View plans




24
)
=
L}
2
e
<
&)

Ways to share
Short link

Domain Custom back-half (optional)

3ym.es lo-que-quieras

You can create 50 more custom back-halves this month. @

QR Code (optional)
0 Generate a QR Code to share anywhere people can scan it

Foreground color g

. #000000

Logo &
Show Bitly logo
Draft preview

This is a temporary representation
of your QR Code
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A3

3y m ed ia Constructor de UTMs

Comunicacion digital

1) No reutilices las etiquetas para fuentes, campaas o medios distintos.

2) No uses caracteres no validos para urls: i, ¢, j y cosas asi. Todo en mindsculas y guiones
3) Los resultados podras verlos en los informes de campaiia de GA4

4) Los campos marcados con * son obligatorios

Estado Campaiia
URL Activa

campaign id

H J K

Este documento sirve para tener una
referencia de la fuente de cada visita que
llega a una landing determinada y
documentar los parametros usados para
ser rutilizados cuando sea necesario,
manteniendo la coherencia de las

utm_medium*

utm_source* utm_content utm_term Enlace para tracking

Enlace acortado

5 g A . 2 | keyword de Ve a Extensiones>Advanced URL
Dzz:icccl:zr?:('a URL del destino de la campafia éla URL A ;URI_JUTM |demnﬁcat_ior d"'e"'::sde Nombre de la Medio de la Fuente de la fi Ci de Esta es la url con todos los pardmetros UTM completos  Shortner>Start y haz clic en E:ﬂ
v Process para acortar la url
https://ejemplo.com?utm_source=newsletter&utm,
. ; 4 % medium=email&utm_campaign=campana-ejemplo& Ne
.01- =2 < 2 » & & +
2023-01-11  https:/ejemplo.com 200 . fbads-345678 campana-ejemplo  email newsletter banner-superior palabra-clave it idcThads 3456 788t terinsnalabra dlavesint https://3ym.es/3Wd2YBp cab
m_content=banner-superior
2 =
6/10/2022  https://3ymedia.school/ 200 octubre email newsletter h_nms,//3ymeﬁdxa.school/.utm sourcie Nowsletter&y https://3ym.es/3XBTscd
tm_medium=email&utm_campaign=octubre
https://3ymedia.school/productos/curso-de-google
https://3ymedia.school/productos/cu 7 -analytics-4/?utm_source=google&utm_medium=cp c
= = https://3ym.es/3w69cb0
19/10/2022 rso-de-google-analytics-4/ =0 & adsgad cpe google cursotdetgad c&utm_campaign=ads-ga4&utm _term=curso+de+q B e
ad
e ey ety 1 https://3ymedia.school/productos/curso-penpot/?u
ps://3y i pi F s §
27/10/2022 200 ads-penpot display google intersitial tm_source=google&utm_medium=display&utm_ca https:/3ym.es/3w6523n
rso-penpot/
mpaign=ads-penpot&utm_content=intersitial
https://3ymedia.school/campos-calc https:/3ymedia.school/campos-calculados-de-goo
10/11/2022 v 200 hot-data-studio social twitter gle-data-studio/?utm_source=twitter&utm_medium https://3ym.es/3iJ39Xt
ulados-de-qoogle-data-studio/ 5 5
=social&utm_campaign=hot-data-studio
Y3 tiadia sehool/carinaecale https://3ymedia.school/campos-calculados-de-goo
15/11/2022 D Y D 200 hot-data-studio social linkedin gle-data-studio/?utm_source=linkedin&utm_mediu  https://3ym.es/3ZEfFIN
ulados-de-google-data-studio/ T s 7
m=: utm_campaign=hot-data-studio
https://3ymedia.school/obortunidade https://3ymedia.school/oportunidades-seo-search-
24/11/2022 ¢ 200 blog-friends referral influencer console/?utm_source=influencer&utm_medium=ref https://3ym.es/3H3J4Ex
s-seo-search-console/
erral&utm_campaign=blog-friends
7/12/2022 a referral test
https://3ymedia.net?utm_source
https://3ymedia.net?utm_source=source&utm_medi =source&utm_medium=cpc&ut
21/12/2022 https://3ymedia.net 200 id campaign cpc source content term um=cpc&utm_campaign=campaign&utm_id=id&ut m_campaign=campaign&utm_id
m_term=term&utm_content=content =id&utm_term=term&utm_conte
nt=content
28/12/2022 https://3ymedia.school 200 a = https://3ymedia.school? https://3ymedia.school?
+ = Constructor UTMs ~



3ym.es/wczgz-utm



https://3ym.es/wczgz-utm

ONE MORE THING...
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